
Die Drive4Brands-Lösung für den

FC Augsburg

www.carfield.media

Die exklusive Sponsorenkampagne nur „für echte Fans“ - 24 Monate glaubhaft den 
Vereinssponsor repräsentiert!

Ein Sport ohne Sponsoren ist undenkbar, vor allem in der Königsklasse des Profifußballs - der Bundesliga – ist 
eine professionelle Vermarktung zunehmend wichtiger geworden, um im herrschenden Leistungswettbewerb 
erfolgreich zu bestehen – die wichtigste Währung heißt Medienpräsenz! 

Für Sponsoren ist es eine stetig steigende Herausforderung, sich richtig zu platzieren. Dabei spielen natürlich 
entsprechende Werbemaßnahmen für den Verein selbst, die Sponsoren- und Fangewinnung sowie die 
Bindung zu bestehenden Partnern eine zunehmend große Rolle. Hier ist Innovation gefragt. Wenn die Spieler 
bereits ein Vereinsauto mit Sponsoren Beklebung fahren, warum nicht auch die Fans? 

Mit uns erreicht man sie auch außerhalb des Stadions. Verbunden mit dieser exklusiven Vereinsaktion 
erwartet ausgewählte Fans ein Fan Swift mit einer Vereins-Leasingrate von symbolischen 19,07 EUR. 
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Aufschlüsslung des Drive4Brands
Kampagnen-Mediavolumen

Drive4Brands-Media, Gewinner:

99.280 EUR Mediawert Außenwerbefläche 40.800 EUR Fahrer-Goodwill•	  

Print- und Online-Media:
100.000 EUR Online-Media
150.000 EUR Print-Media

•	  
•	  

•	  

Diese Werbekampagne der neuen Art trifft Ihre Sponsoren und Fans direkt ins Herz!

Markenbotschaft pur. Ein echtes FC Augsburg-Auto für den 
echten FC Augsburg-Fan!

Auf die überregionale Gemeinschaftskampagne wurde mit einem attraktiven 
Media-Bundle, inklusive Printanzeigen und auffälligen Onlinebannern, aufmerksam 
gemacht. Um die Markenkommunikation zu fördern, wurde ein neues
Webdesign entwickelt.
Mit den mobilen Werbeträgern bietet der Verein eine sinnvolle Alternative zu klassischen Werbemöglichkeiten,
wird noch attraktiver für Sponsoring-Maßnahmen und gelangt damit direkt ins tägliche Umfeld der Fans.

Mit einem ausgeklügelten Bewerbungsverfahren konnten sich zu jedem 
Heimspiel insgesamt 17 Fans für jeweils einen top ausgestatteten, 5-türigen 
Suzuki-Stadtflitzer bewerben. Über 24 Monate entstehen durch das Zeigen 
der Vereinszugehörigkeit, bei gleichzeitig gezielter regionaler Außenwerbung, 
wertvolle Synergieeffekte. Durch den enormen Mediawert der FC Augsburg 
Suzukis wurde eine neue Art der nachhaltigen Markenkommunikation 
geschaffen - Empfehlungs- und Vernetzungsmarketing inklusive.


