Die Drive4Brands-Losung fur

Backer Saur

Die exklusive Werbekampagne der Backerei Saur bringt die eigene Marke auf die StraBe
- ein erfolgreiches Werbekonzept auf mehreren Ebenen.

Das Familienunternehmen Saur aus Horb a.N. steht seit Uber 60 Jahren fir Qualitat. Die Marke ‘Backer Saur’
expandiert mit ihrem Filialnetz anhaltend in der Region. Die 1000 gm Backstube beliefert mittlerweile 13 mo-
derne Backerfilialen mit leckeren Backwaren aus traditioneller Herstellung.

Die Herausforderungen im Backerhandwerk sind groB. Zum einen gilt es, gutes Fachpersonal und geeignete
Auszubildende fur den Betrieb zu gewinnen, zum anderen stehen traditionelle Backerbetriebe im Wettbewerb
mit billigen Discounter-Backwaren aus China, Ungarn oder Polen.

Mit Drive4Brands gelingt die Verbindung! Als Werbefahrer werden sowohl Kunden wie auch kompetente Mit-
arbeiter gecastet, die 24 Monate lang die auffalligen FIAT 500 zur Aktionsrate von nur 1 EUR mtl. werbewirk-
sam durch die Verkaufsregion bewegen.
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Aufschlusslung des Drive4Brands
Kampagnhen-Mediavolumen

Kommunikation des Gewinnspiels mit Online Banner
Werbung und Flyern

Die Online-Offensive fur Qualitatsprodukte des Backerhandwerks

wurde durch das Autogewinnspiel deutlich wertiger und gewann an
Aufmerksamkeit.

Mit Flyern, die in mehreren Backer Saur Filialen ausgelegt waren, wurden
die Kunden direkt am Point of Sale angesprochen.

Print- und Online-Media:

10.000 EUR Online-Media 10.000 EUR Print-Media

Sichtbarer Gewinn fiir 24 Monate
werbewirksam unterwegs

Die Markenbotschafterin des Backer Saur wurde aus den vielen, Uber die
Kampagnenwebsite eingegangenen, Bewerbungen ausgewahlt.

Der Gewinn, das nagelneue Werbefahrzeug, generiert fur 24 Monate taglich
tausende Blickkontakte.

Drive4Brands-Media, Gewinner:

9.125 EUR Mediawert AuBenwerbeflache 2.400 EUR Fahrer-Goodwill

Markenbotschafter fiir Arbeitgeber und Produktwelt

Weitere acht Kampagnenfahrzeuge verstarken die AuBenwerbewirkung im
Zielgebiet massiv.

Mit den Mitarbeitern und Auszubildenden als Fahrer erreichen diese
autenthischen Imagetrager des Handwerksberuf, in ihrem personlichen
Umfeld, sowohl die Zielgruppe als auch die Kollegen von morgen.

Drive4Brands-Media, Mitarbeiter:
73.000 EUR Mediawert AuBenwerbeflache
19.200 EUR Wert Markenbotschafter
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